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Il canale Cash & Carry

Fonte : Top Trade IRI 01/2009

Numero punti di vendita

Superficie totale (mq)

Dimensioni del canale LCC

1,670,265

4,3 miliardi €

413

Numero Imprese 115

Superficie media (mq) 4,044
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La quota dei Cash & Carry
Largo Consumo Confezionato - Superfici moderne

52,4

17,5
10,7

11,7

7,6

Super
C&C

Superette IperDiscount

Fonte : Top Trade IRI 01/2009

Diff. Punti quota
vs Giu-08

% incidenza su fatturato
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L’evoluzione del Canale Cash&Carry
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Numerica PDV
Metratura media

In 8 anni i punti vendita sono
aumentati del 28%.

La superficie media è diminuita
rispetto al 2002 stabilizzandosi
intorno ai 4.000 mq.
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Fonte : Top Trade IRI 01/2009
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La copertura territoriale del canale C&C

3.705
4.209

3.683
4.044

4.850

Sud
Centro e Sardegna

Nord Est
Italia

Nord Ovest

Superficie media (mq)

Nord Est
95 PdV

% Pot. Grocery
18.9%

Nord Ovest
98 PdV

% Pot. Grocery
30.1%

Centro + Sardegna
81 PdV

% Pot. Grocery
21.3%

Sud
139 PdV

% Pot. Grocery
29.7%

Fonte : Top Trade IRI 01/2009
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La copertura regionale
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Fonte : Top Trade IRI 01/2009
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Cash & Carry

Le quote dei gruppi distributivi

Adis rappresenta
il 67,9% del Canale

Iper, Super, Superette, C&C

Fonte : Top Trade IRI 01/2009
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25,1
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La struttura merceologica dell’offerta - Fatturato

Largo Consumo Confezionato
Incidenza del fatturato per reparto

Cash & Carry Ipermercati+Supermercati

45,9
11,8

28,014,2

Bevande Fresco+Freddo LCC Alimentari secchi Detergenza e Persona

Fonte: Retail Tracking IRI – progressivo dic 08


