| GROW YOUR BUSINESS PROFITABLY
IN A COMPLEX MARKETPLACE
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Il canale Cash & Carry

Numero punti di vendita ||~ 413
Superficie totale (mq) ||‘ 1,670,265
Superficie media (mq) ||~ 4,044
Numero Imprese ||~ 115
Dimensioni del canale LCC ||~ 4,3 miliardi €

Fonte : Top Trade IRI 01/2009
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Largo Consumo Confezionato - Superfici moderne

% incidenza su fatturato
10,7

17,5

Diff. Punti quota
vs Giu-08
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In 8 anni i punti vendita sono
aumentati del 28%.

369 374 384

- 338

322 32

Ogen-02 MWgen-03 Ogen-04 DOgen-05 MW gen-06
Oaen-07 Oaen-08 ™M aen-09

La superficie media € diminuita
rispetto al 2002 stabilizzandosi
intorno ai 4.000 mgq.
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Fonte : Top Trade IRI 01/2009
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La copertura terrltorlale clel canale C&C

Nord Ovest
98 PdV Superficie media (mq)
% Pot. Grocery
30.1% profelist Nord Ovest 4.850
95 PdV
% Pot. Grocery talia 4.044
18.9%
Nord Est 3.683[]
Centro + Sardegn
81 PdV 9 Centro e Sardegna ]4.209
% Pot. Grocery Sud 3.705 [
21.3%
Sud
139 PdV
% Pot. Grocery
R 29.7%
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CECERDISTRIBLIZIONE Fonte : Top Trade IRI 01/2009
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Regione Vendita % Pot LCC
ABRUZZO G 1.8
BASILICATA 9 1.5
CALABRIA 12 1.8
CAMPANIA 57 14,1
EMILIA ROMAGNA 42 8.4
FRIULI VENEZIA GIULIA 11 2.0
LAZIO 25 7.8
LIGURIA 16 4.4
LOMBARDIA 53 15,3
MARCHE 11 2.0
MOLISE 5 0.6
PIEMONTE 28 10,1
PUGLIA 26 6.7
SARDEGNA 11 3.1
SICILIA 24 3.3
TOSCANA 23 6.7
TRENTING ALTO ADIGE 12 2.1
UMBRIA 11 1.7
VALLE D AOSTA 1 0.3
VENETO 30 6.4
Grand Total 413 100,0

Fonte : Top Trade IRI 01/2009
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COOP ITALIA
CONAD
CARREFOUR ITALIA
GRUPPO AUCHAN
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Cash & Carry

SELEX

16,1 0

ESSELUNGA

INTERDIS

DESPAR SERVIZI
SISA

GRUPPO PAM
FINIPER

SIGM A

Adis rappresenta
il 67,9% del Canale
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METRO COMMERCIALE

29,6

BENNET
AGORA'
GRUPPO REWE ITALIA
CRAI
CORALIS
c3
S.U.N.
GRUPPO LOMBARDINI{) @

ALTRI

%
Fonte : Top Trade IRI 01/2009
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Largo Consumo Confezionato
Incidenza del fatturato per reparto

@ Bevande B Fresco+Freddo LCC O Alimentari secchi l Detergenza e Persona

14,6
14,2 28,0

)

16,9

11,8

25,1
45,9

43,3

Cash & Carry Ipermercati+Supermercati
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