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Il trend della DMO – Le vendite

Fatturati della distribuzione – Rete corrente
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Fatturati della distribuzione – Rete costante
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Il carrello della spesa negli ipermercati – Indice tendenziale (%)
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Il carrello della spesa nei supermercati – Indice tendenziale (%)
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Osservatorio Prezzi: analisi a parità assortimentale – Indice tendenziale (%)
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Il trend della DMO – Le marche del distributore
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Il mercato dell’informazione
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Il mercato degli elettrodomestici
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Il mercato del tessile-abbigliamento
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Altri comparti
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I prodotti Grocery
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I prodotti Grocery
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Analisi vendite per area, comparto e famiglia*

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD SU TOTALE NEGOZIO

VENDITE VALORE
NON FOOD

7,7%

387,6 mln di €

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD

BAZAR 
LEGGERO

49%

BAZAR 
PESANTE

25%

TESSILE
26% Trend % Valore

Bazar leggero        + 0,5%
Bazar pesante       - 3,6%
Tessile                    - 2,6%

APPENDICE

V. Valore

in euro

Trend % 

Valore

Peso del 

comparto

5.049.060.352,0 4,1 100,0

4.589.369.248,0 4,5 90,9

387.628.784,0 -1,4 7,7

191.760.580,0 0,5 3,8

55.704.747,0 1,6 1,1

30.558.499,0 -7,0 0,6

13.603.028,3 -9,5 0,3

12.471.912,5 -1,9 0,2

18.879.991,0 -3,7 0,4

23.322.741,0 1,2 0,5

19.757.693,5 33,1 0,4

13.219.862,3 4,4 0,3

2.054.744,4 -21,9 0,0

1.710.711,3 -16,2 0,0

476.650,9 -21,8 0,0

95.023.242,0 -3,6 1,9

TELEFONIA 32.348.328,0 -15,0 0,6

22.742.162,5 9,3 0,5

16.307.543,5 3,1 0,3

8.835.677,6 1,3 0,2

8.306.458,3 -5,6 0,2

6.122.037,6 1,6 0,1

303.142,2 7,0 0,0

ELETTRONICA 57.893,5 -26,9 0,0

100.844.952,0 -2,6 2,0

62.161.768,0 -1,4 1,2

28.844.264,0 -5,3 0,6

9.838.920,3 -1,8 0,2

72.062.448,0 9,7 1,4

UFFICIO-CASA

TESSILE CASA

Progressivo Anno Corrente

FOOD FRESCO  E PRODOTTO CONFEZIONATO

TOTALE NEGOZIO

SPORT E TEMPO LIBERO

BAZAR LEGGERO

NO FOOD

LIBRI E GIORNALI

PICCOLI ELETTRODOMESTICI

ELETTR.BIANCHI

ARREDAMENTO E ARTICOLI PER LA CASA

FAI DA TE

GIOCHI E TEMPO LIBERO

GIARDINAGGIO

GIOIELLERIA - BIGIOTTERIA

VEICOLI A MOTORE

ASCOLTO E VISIONE

ALTRO

TESSILE

ABBIGLIAMENTO

CALZATURE PELLETTERIA

CANCELLERIA

CASALINGHI

ELETTR.BRUNI

BAZAR PESANTE

PUERICULTURA ACCESSORI

FOTOGRAFIA E OTTICA


