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Il trend della DMO – Le vendite
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Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete costante
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Il carrello della spesa negli ipermercati – Indice tendenziale (%)
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Il carrello della spesa nei supermercati – Indice tendenziale (%)
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Osservatorio Prezzi: analisi a parità assortimentale – Indice tendenziale (%)



Evoluzione della Leva Promozionale Iper + Super

Il trend della DMO – Le promozioni
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Il mercato dell’informazione

-15,2

-3,6

+6,7

-0,4

+3,4

-25,9

-10,7

-2,5

-2,5

-7,0

SUPPORTI

FOTO

TELEFONIA

COMPUTER

TOTALE

Anno 2018

Volumi Valori

-21,6

-8,2

-0,2

+5,8

+1,3

-20,5

-9,7

+2,7

+3,2

-0,8

Nov-Dic 2018

Volumi Valori

-20,1

-6,7

+9,8

+8,4

+8,2

-23,3

-8,7

+5,3

+5,1

+0,2

Nov-Dic 2018

Volumi Valori

-15,8

-11,6

+7,7

-0,2

+3,4

-24,7

-14,1

-3,1

-2,5

-7,4

SUPPORTI

FOTO

TELEFONIA

COMPUTER

TOTALE

Anno 2018

Volumi Valori

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD



Il mercato degli elettrodomestici
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Il mercato del tessile-abbigliamento
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Altri comparti
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Analisi vendite per area, comparto e famiglia*

APPENDICE

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD SU TOTALE NEGOZIO

VENDITE VALORE
NON FOOD

7,2%

724,6 mln di €

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD

BAZAR 
LEGGERO

51%

BAZAR 
PESANTE

26%

TESSILE
23% Trend % Valore

Bazar leggero        - 4,3%
Bazar pesante       - 7,7%
Tessile                    - 6,2%

V. Valore

in euro

Trend % 

Valore

Peso del 

comparto

10.098.865.024,0 1,6 100,0

9.220.721.152,0 1,0 91,3

724.641.184,0 -5,6 7,2

370.916.880,0 -4,3 3,7

108.309.803,0 -3,5 1,1

56.565.247,0 -10,3 0,6

26.558.568,5 -11,5 0,3

32.082.734,8 -4,6 0,3

34.655.250,0 -3,9 0,3

44.162.773,0 -1,7 0,4

36.412.084,3 12,6 0,4

23.681.224,5 -4,3 0,2

3.691.611,9 -25,5 0,0

3.656.048,4 -14,8 0,0

1.141.535,6 -15,8 0,0

185.125.892,0 -7,7 1,8

TELEFONIA 63.459.067,5 -18,5 0,6

45.116.801,0 1,8 0,4

31.400.475,5 -1,1 0,3

16.696.248,3 0,4 0,2

15.281.974,5 -9,4 0,2

12.513.690,8 1,4 0,1

545.299,0 4,9 0,0

ELETTRONICA 112.337,5 -29,0 0,0

168.598.413,0 -6,2 1,7

107.523.304,0 -3,8 1,1

43.675.264,0 -12,0 0,4

17.399.847,3 -5,1 0,2

153.502.806,0 14,8 1,5

Progressivo Anno Corrente

NO FOOD

FOOD FRESCO  E PRODOTTO CONFEZIONATO

TOTALE NEGOZIO

CANCELLERIA

GIARDINAGGIO

LIBRI E GIORNALI

GIOCHI E TEMPO LIBERO

CASALINGHI

BAZAR LEGGERO

PUERICULTURA ACCESSORI

GIOIELLERIA - BIGIOTTERIA

ASCOLTO E VISIONE

VEICOLI A MOTORE

SPORT E TEMPO LIBERO

FAI DA TE

PICCOLI ELETTRODOMESTICI

ELETTR.BRUNI

BAZAR PESANTE

ELETTR.BIANCHI

FOTOGRAFIA E OTTICA

ARREDAMENTO E ARTICOLI PER LA CASA

ABBIGLIAMENTO

TESSILE

UFFICIO-CASA

TESSILE CASA

CALZATURE PELLETTERIA

ALTRO


