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Il trend della DMO – Le vendite
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Il trend della DMO – Le vendite

+4,8

+2,0

-2,4

-1,2

+1,8

-8,2

-2,1

-1,0

+6,1

+2,9

-1,7

-0,6

+2,3

-7,4

-1,5

-0,3

Specialisti Drug

Discount

Liberi Servizi

Supermercati

Iper 2500-4499

Iper > 4500

Iper+Super+LIS

IT Italia

Progressivo Marzo 2019

Valore Volume

+8,0

-1,6

-7,6

-6,2

-2,7

-15,3

-7,4

-5,6

+7,7

-0,1

-6,6

-5,7

-2,1

-14,9

-6,8

-4,9

Mese - Marzo 2019

Valore Volume

100,0

76,1

12,4

14,0

38,3

11,4

18,7

5,2



Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete costante
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Il carrello della spesa nei supermercati – Indice tendenziale (%)
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Osservatorio Prezzi: analisi a parità assortimentale – Indice tendenziale (%)



Evoluzione della Leva Promozionale Iper + Super
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Il trend della DMO – Le marche del distributore

Mar
18

Apr
18

Mag
18

Giu
18

Lug
18

Ago
18

Set
18

Ott
18

Nov
18

Dic
18

Gen
19

Feb
19

Mar
19

Progr.
19

Tot Italia 26,1 27,4 27,5 27,1 27,0 26,8 27,0 27,1 27,2 25,1 27,3 27,3 27,7 27,5

I+S+LIS 18,8 19,8 19,9 19,2 18,9 18,7 19,3 19,5 19,5 17,8 19,7 19,7 20,2 19,9

0,0

5,0

10,0

15,0

20,0

25,0

30,0

V
ar

ia
zi

o
n

e
  %



Il mercato dell’informazione

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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Il mercato degli elettrodomestici
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Il mercato del tessile-abbigliamento
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Altri comparti

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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I prodotti Grocery
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Analisi vendite per area, comparto e famiglia*

APPENDICE

V. Valore

in euro

Trend % 

Valore

Peso del 

comparto

16.415.053.952,0 -1,7 100,0

14.999.416.864,0 -1,6 91,4

1.157.903.128,0 -5,3 7,1

602.161.472,0 -4,9 3,7

174.625.339,0 -3,4 1,1

85.976.352,5 -12,1 0,5

42.064.716,3 -13,8 0,3

80.570.739,3 6,2 0,5

51.867.532,8 -3,5 0,3

65.288.017,5 -3,6 0,4

53.445.005,8 -0,4 0,3

35.117.986,5 -8,5 0,2

5.723.602,2 -10,8 0,0

5.630.679,4 -27,5 0,0

1.851.503,5 -12,3 0,0

300.450.154,0 -7,0 1,8

102.578.280,0 -18,7 0,6

74.857.608,5 2,2 0,5

50.234.775,5 -3,4 0,3

26.458.213,8 5,5 0,2

24.469.768,9 -4,3 0,1

20.894.517,8 4,1 0,1

783.577,5 4,9 0,0

173.415,4 -30,1 0,0

255.291.499,0 -4,1 1,6

166.489.919,0 -1,1 1,0

59.855.780,8 -12,9 0,4

28.945.799,8 -1,1 0,2

257.734.124,0 15,1 1,6
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PUERICULTURA ACCESSORI

ELETTR.BRUNI
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CALZATURE PELLETTERIA
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ELETTRONICA

FOOD FRESCO  E PRODOTTO CONFEZIONATO

Progressivo Anno Corrente

TOTALE NEGOZIO

INCIDENZA % V.VALORE
NO FOOD SU TOTALE NEGOZIO

VENDITE VALORE
NO FOOD

7,1%

1.157,9 mln di €

INCIDENZA % V.VALORE
NO FOOD

BAZAR 
LEGGERO

51%

BAZAR 
PESANTE

26%

TESSILE
23% Trend % Valore

Bazar leggero        - 4,9%
Bazar pesante       - 7,0%
Tessile                    - 4,1%


