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Il trend della DMO – Le vendite

Fatturati della distribuzione – Rete corrente

+5,4

+5,0

+1,9

+2,2

+3,9

-4,5

+1,2

+2,0

Specialisti Drug

Discount

Liberi Servizi

Supermercati

Iper 2500-4499

Iper > 4500

Iper+Super+LIS

IT Italia

Progressivo Aprile 2019

+1,6 

+8,7 

+10,9 

+11,5 

+11,3 

+6,8 

+10,5 

+9,8 

Mese - Aprile 2019

+2,9

+2,9

+1,2

+1,3

+2,0

Area 4

Area 3

Area 2

Area 1

IT Italia

Progressivo Aprile 2019

+16,3 

+12,0 

+7,4 

+5,8 

+9,8 

Mese - Aprile 2019



Fatturati della distribuzione – Rete corrente

Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete corrente

Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete costante
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Il carrello della spesa – Indice tendenziale (%)
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Il carrello della spesa negli ipermercati – Indice tendenziale (%)
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Il trend della DMO – I prezzi

Il carrello della spesa nei supermercati – Indice tendenziale (%)



Il trend della DMO – I prezzi

Osservatorio Prezzi: analisi a parità assortimentale – Indice tendenziale (%)



Evoluzione della Leva Promozionale Iper + Super

Il trend della DMO – Le promozioni



Il trend della DMO – Le marche del distributore
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Il mercato dell’informazione

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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Il mercato degli elettrodomestici

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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Il mercato del tessile-abbigliamento

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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Altri comparti
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Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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I prodotti Grocery

APPENDICE
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Analisi vendite per area, comparto e famiglia*

APPENDICE

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD SU TOTALE NEGOZIO

VENDITE VALORE
NON FOOD

6,9%

1.508,3 mln di €

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD

BAZAR 
LEGGERO

52%

BAZAR 
PESANTE

26%

TESSILE
22%

Trend % Valore

Bazar leggero        - 3,6%
Bazar pesante       - 7,4%
Tessile                    - 5,8%

V. Valore

in euro

Trend % 

Valore

Peso del 

comparto

21.852.632.448,0 1,1 100,0

19.996.063.168,0 1,3 91,5

1.508.258.176,0 -5,1 6,9

791.318.668,0 -3,6 3,6

227.052.785,0 -1,7 1,0

114.235.306,0 -3,7 0,5

54.724.969,0 -11,2 0,3

118.713.142,3 -0,3 0,5

64.067.705,0 -2,4 0,3

82.001.313,5 -3,5 0,4

68.451.374,3 -1,1 0,3

44.647.698,6 -10,1 0,2

7.635.765,7 -7,0 0,0

7.338.579,8 -24,2 0,0

2.450.026,7 -15,0 0,0

391.002.080,0 -7,4 1,8

134.565.339,0 -17,9 0,6

96.931.496,5 4,2 0,4

63.342.917,3 -6,3 0,3

33.410.438,1 2,5 0,2

33.795.461,4 -8,4 0,2

27.777.083,6 2,2 0,1

961.673,1 6,9 0,0

217.674,1 -30,2 0,0

325.937.428,0 -5,8 1,5

215.603.517,0 -2,9 1,0

71.923.469,5 -13,4 0,3

38.410.442,0 -6,0 0,2

348.311.242,0 20,0 1,6

CALZATURE PELLETTERIA

Progressivo Anno Corrente

TOTALE NEGOZIO

FOOD FRESCO  E PRODOTTO CONFEZIONATO

PUERICULTURA ACCESSORI

TESSILE CASA

CASALINGHI

BAZAR LEGGERO

NO FOOD

GIOCHI E TEMPO LIBERO

LIBRI E GIORNALI

GIARDINAGGIO

CANCELLERIA

FAI DA TE

SPORT E TEMPO LIBERO

VEICOLI A MOTORE

ASCOLTO E VISIONE

GIOIELLERIA - BIGIOTTERIA

TELEFONIA

ELETTR.BRUNI

BAZAR PESANTE

PICCOLI ELETTRODOMESTICI

ELETTR.BIANCHI

FOTOGRAFIA E OTTICA

ARREDAMENTO E ARTICOLI PER LA CASA

ABBIGLIAMENTO

TESSILE

ELETTRONICA

UFFICIO-CASA

ALTRO


