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Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete corrente
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Fatturati della distribuzione – Rete corrente
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Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete costante
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Il carrello della spesa – Indice tendenziale (%)
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Il carrello della spesa negli ipermercati – Indice tendenziale (%)
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Il carrello della spesa nei supermercati – Indice tendenziale (%)



Il trend della DMO – I prezzi

Osservatorio Prezzi: analisi a parità assortimentale – Indice tendenziale (%)



Evoluzione della Leva Promozionale Iper + Super

Il trend della DMO – Le promozioni



Il trend della DMO – Le marche del distributore
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Il mercato dell’informazione

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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Il mercato degli elettrodomestici

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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Il mercato del tessile-abbigliamento

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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Altri comparti

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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I prodotti Grocery
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Analisi vendite per area, comparto e famiglia*

APPENDICE

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD SU TOTALE NEGOZIO

VENDITE VALORE
NON FOOD

6,9%

1.854,5 mln di €

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD

BAZAR 
LEGGERO

52%

BAZAR 
PESANTE

26%

TESSILE
22%

Trend % Valore

Bazar leggero        - 3,2%
Bazar pesante       - 7,6%
Tessile                    - 5,7%

V. Valore

in euro

Trend % 

Valore

Peso del 

comparto

26.956.554.752,0 0,8 100,0

24.671.976.736,0 0,9 91,5

1.854.523.736,0 -4,9 6,9

965.805.820,0 -3,2 3,6

278.963.538,0 -0,3 1,0

135.036.018,0 -3,5 0,5

67.455.924,5 -9,3 0,3

152.633.949,3 -1,7 0,6

75.428.948,3 -1,5 0,3

98.623.649,3 -2,9 0,4

81.736.516,5 -2,4 0,3

53.859.385,1 -10,5 0,2

10.157.594,1 -1,7 0,0

8.790.853,3 -26,0 0,0

3.119.436,1 -15,6 0,0

484.295.190,0 -7,6 1,8

166.705.309,5 -17,3 0,6

119.518.316,0 3,8 0,4

76.858.729,8 -7,5 0,3

41.312.163,3 2,8 0,2

43.652.681,9 -10,0 0,2

34.852.243,4 1,6 0,1

1.131.357,5 7,8 0,0

264.387,9 -29,8 0,0

404.422.746,0 -5,7 1,5

266.049.528,0 -3,4 1,0

88.281.597,8 -11,2 0,3

50.091.622,1 -7,4 0,2

430.054.414,0 20,4 1,6

Progressivo Anno Corrente

TOTALE NEGOZIO

CASALINGHI

BAZAR LEGGERO

NO FOOD

FOOD FRESCO  E PRODOTTO CONFEZIONATO

GIOCHI E TEMPO LIBERO

LIBRI E GIORNALI

GIARDINAGGIO

CANCELLERIA

FAI DA TE

SPORT E TEMPO LIBERO

VEICOLI A MOTORE

ASCOLTO E VISIONE

GIOIELLERIA - BIGIOTTERIA

PUERICULTURA ACCESSORI

ELETTR.BRUNI

TELEFONIA

BAZAR PESANTE

PICCOLI ELETTRODOMESTICI

ELETTR.BIANCHI

FOTOGRAFIA E OTTICA

ARREDAMENTO E ARTICOLI PER LA CASA

ABBIGLIAMENTO

TESSILE

ELETTRONICA

UFFICIO-CASA

TESSILE CASA

CALZATURE PELLETTERIA

ALTRO


