
Distribuzione 

Moderna 

Organizzata

La dinamica 

del mercato



Indice
 Scenario economico generale – Indicatori congiunturali ……………………………………………………………..... 3

Il Prodotto Interno Lordo ………………………………………………………………………………………………………..... 3
I consumi delle famiglie italiane …………………………………………………………………………………………………...  5
La produzione industriale …………………………………………………………………………………………………………. 7
Il commercio estero ……………………………………………………………………………………………………………...... 8
Occupazione e disoccupazione ………………………………………………………………………………………………….. 10
Il clima di fiducia delle famiglie e delle imprese…………………………………………………………………………………. 12
Indice dei prezzi al consumo e alla produzione……………………………………………………………..………………….. 14

 Il trend della Distribuzione Moderna Organizzata ………………………………………………………………………. 16
Le vendite ……….………………………………………………….….…………………………………………………………....16
I prezzi …….………………………………………………….….………………………………………………………….............21
Le promozioni …………………………………………….….…………………………………………………………………….. 27
Le marche del distributore ….…………………………………………….….……………………………………………........... 28
I mercati No Food ……….……………………………………………….….…………………………………………………….. 29

 Appendice……….………………………………………………….….……………………………………………………. 33
Area e Categoria merceologica nel Grocery ………………………………….….…………………………………………….. 33
Area e Comparto No Food ……………………………….….…………………………………………………………............... 35

1



Lo Scenario economico generale – Indicatori congiunturali

Il Prodotto Interno Lordo



Lo Scenario economico generale – Indicatori congiunturali

,,



Lo Scenario economico generale – Indicatori congiunturali

I consumi delle famiglie italiane



Lo Scenario economico generale – Indicatori congiunturali



Lo Scenario economico generale – Indicatori congiunturali

La produzione industriale



Lo Scenario economico generale – Indicatori congiunturali

Il commercio estero

e .



Lo Scenario economico generale – Indicatori congiunturali



Lo Scenario economico generale – Indicatori congiunturali

Occupazione e disoccupazione



Lo Scenario economico generale – Indicatori congiunturali



Lo Scenario economico generale – Indicatori congiunturali

Il clima di fiducia delle famiglie e delle imprese



Lo Scenario economico generale – Indicatori congiunturali



Lo Scenario economico generale – Indicatori congiunturali

Prezzi al consumo e alla produzione



Lo Scenario economico generale – Indicatori congiunturali



Il trend della DMO – Le vendite

Fatturati della distribuzione – Rete corrente
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Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete corrente

Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite
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Il carrello della spesa – Indice tendenziale (%)
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Il carrello della spesa nei supermercati – Indice tendenziale (%)
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Osservatorio Prezzi: analisi a parità assortimentale – Indice tendenziale (%)



Evoluzione della Leva Promozionale Iper + Super

Il trend della DMO – Le promozioni



Il trend della DMO – Le marche del distributore

Ago
18

Set
18

Ott
18

Nov
18

Dic
18

Gen
19

Feb
19

Mar
19

Apr
19

Mag
19

Giu
19

Lug
19

Ago
19

Progr.
19

Tot Italia 26,8 27,0 27,2 27,2 25,1 27,3 27,4 27,8 26,3 27,9 28,2 28,0 27,9 27,6

I+S+LIS 18,7 19,3 19,5 19,5 17,8 19,7 19,7 20,2 18,7 20,2 20,1 19,9 19,7 19,8

0,0

5,0

10,0

15,0

20,0

25,0

30,0

V
ar

ia
zi

o
n

e
  %



Il mercato dell’informazione

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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Il mercato degli elettrodomestici

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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Il mercato del tessile-abbigliamento

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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Il trend della DMO – I mercati NO FOOD

Altri comparti



I prodotti Grocery
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I prodotti Grocery
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Analisi vendite per area, comparto e famiglia*

APPENDICE

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD SU TOTALE NEGOZIO

VENDITE VALORE
NON FOOD

7,0%

3.081,4 mln di €

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD

BAZAR 
LEGGERO

52%

BAZAR 
PESANTE

26%

TESSILE
22%

Trend % Valore

Bazar leggero        - 3,5%
Bazar pesante       - 7,6%
Tessile                    - 2,7%

V. Valore

in euro

Trend % 

Valore

Peso del 

comparto

43.784.795.008,0 0,9 100,0

40.005.579.808,0 1,2 91,4

3.081.383.944,0 -4,4 7,0

1.601.774.916,0 -3,5 3,7

450.462.317,0 -1,0 1,0

206.374.497,0 -4,8 0,5

163.658.425,3 -5,1 0,4

218.123.478,0 -1,6 0,5

149.058.759,3 -4,1 0,3

157.224.465,3 -2,8 0,4

133.180.131,0 -3,0 0,3

88.477.401,9 -10,4 0,2

16.537.084,4 2,1 0,0

12.672.050,8 -28,7 0,0

6.006.300,9 -12,5 0,0

800.463.858,0 -7,6 1,8

276.572.081,5 -16,0 0,6

180.035.852,5 0,3 0,4

138.159.539,5 -4,6 0,3

69.123.358,0 0,7 0,2

74.043.977,1 -9,1 0,2

60.452.572,1 0,3 0,1

1.677.824,7 5,4 0,0

398.656,5 -32,5 0,0

679.145.171,0 -2,7 1,6

440.931.131,0 -1,2 1,0

136.620.109,0 -8,5 0,3

101.593.925,4 -0,7 0,2

697.830.882,0 15,3 1,6

Progressivo Anno Corrente
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CANCELLERIA

GIARDINAGGIO

LIBRI E GIORNALI

GIOCHI E TEMPO LIBERO

CASALINGHI

BAZAR LEGGERO

NO FOOD

FOOD FRESCO  E PRODOTTO CONFEZIONATO

TOTALE NEGOZIO


