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Il trend della DMO – Le vendite

Fatturati della distribuzione – Rete corrente
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Fatturati della distribuzione – Rete corrente

Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite
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Il carrello della spesa – Indice tendenziale (%)
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Il carrello della spesa negli ipermercati – Indice tendenziale (%)
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Il carrello della spesa nei supermercati – Indice tendenziale (%)
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Osservatorio Prezzi: analisi a parità assortimentale – Indice tendenziale (%)



Evoluzione della Leva Promozionale Iper + Super

Il trend della DMO – Le promozioni



Il trend della DMO – Le marche del distributore
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Il mercato dell’informazione

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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Il mercato degli elettrodomestici

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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Il mercato del tessile-abbigliamento

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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Il trend della DMO – I mercati NO FOOD

Altri comparti



I prodotti Grocery
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I prodotti Grocery
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Analisi vendite per area, comparto e famiglia*

APPENDICE

V. Valore
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