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Il trend della DMO – Le vendite

Fatturati della distribuzione – Rete corrente
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Fatturati della distribuzione – Rete corrente

Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete corrente

Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite
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Il carrello della spesa – Indice tendenziale (%)
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Il carrello della spesa negli ipermercati – Indice tendenziale (%)
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Il trend della DMO – I prezzi

Il carrello della spesa nei supermercati – Indice tendenziale (%)



Il trend della DMO – I prezzi

Osservatorio Prezzi: analisi a parità assortimentale – Indice tendenziale (%)



Evoluzione della Leva Promozionale Iper + Super

Il trend della DMO – Le promozioni



Il trend della DMO – Le marche del distributore
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Il mercato dell’informazione

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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Il mercato degli elettrodomestici

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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Il mercato del tessile-abbigliamento

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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Il trend della DMO – I mercati NO FOOD

Altri comparti



I prodotti Grocery
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I prodotti Grocery

APPENDICE

+7,2 

+6,7 

+5,9 

+7,6 

+11,3 

+4,1 

+10,5 

+12,3 

+25,0 

-0,2 

Estrusi

Prosciutto cotto
PI affettato

Integratori
dietetici

Yogurt Bianco

Altri salumi
PI affettati

Surgelati
primi piatti

Elaborati carne
suina cruda

Formaggi PI
grana

Elaborati carne
bovina cruda

Pasticceria
unitipo

Progressivo Novembre 2019

0,8

0,3

0,3

0,2

0,3

0,4

0,4

0,3

0,7

0,4 +9,4

+9,9

+10,3

+10,3

+11,2

+13,5

+16,3

+18,6

+21,6

+24,2

Mese - Novembre 2019

1,2

0,4

0,4

0,2

0,4

0,4

0,4

0,3

0,8

0,4

+0,9 

-1,6 

-6,2 

-2,5 

-2,6 

-3,6 

-3,5 

-1,8 

-4,4 

-6,4 

Tonno
sottolio

Paste semilavorate
refrigerate

Nettari

Candeggine

Surgelati vegetali -
piselli

Burro

Detersivi
stoviglie

Probiotici

Pannolini

Detersivi lavatrice
polvere

Progressivo Novembre 2019

-4,8

-5,1

-5,2

-5,4

-7,2

-7,3

-8,1

-8,2

-8,6

-14,3

Mese - Novembre 2019

0,2

0,5

0,2

0,3

0,5

0,2

0,3

0,4

0,2

1,5

0,2

0,4

0,2

0,3

0,7

0,2

0,3

0,3

0,2

0,4



Analisi vendite per area, comparto e famiglia*

APPENDICE

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD SU TOTALE NEGOZIO

VENDITE VALORE
NON FOOD

7,3%

4.451,7 mln di €

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD

BAZAR 
LEGGERO

54%

BAZAR 
PESANTE

25%

TESSILE
21% Trend % Valore

Bazar leggero        - 2,9%
Bazar pesante       - 8,6%
Tessile                    - 3,0%

V. Valore

in euro

Trend % 

Valore

Peso del 

comparto

60.874.627.584,0 0,9 100,0

55.442.009.280,0 1,1 91,1

4.451.730.744,0 -4,4 7,3

2.397.269.860,0 -2,9 3,9

629.814.911,0 -0,1 1,0

315.231.110,0 -9,3 0,5

336.612.178,8 2,5 0,6

283.119.469,0 -1,9 0,5

269.194.311,1 -3,1 0,4

223.600.159,5 -3,7 0,4

169.500.337,9 -2,0 0,3

122.120.096,1 -10,4 0,2

23.003.202,8 4,9 0,0

17.056.635,3 -28,0 0,0

8.017.448,6 -13,8 0,0

1.107.048.496,0 -8,6 1,8

384.931.600,5 -16,0 0,6

256.875.621,0 -3,6 0,4

186.574.924,8 -5,3 0,3

98.589.141,9 -2,6 0,2

95.545.562,3 -8,9 0,2

81.034.901,3 0,6 0,1

2.966.792,4 5,2 0,0

529.949,5 -30,7 0,0

947.412.393,0 -3,0 1,6

617.404.291,0 -0,9 1,0

193.090.399,3 -9,7 0,3

136.917.699,6 -1,9 0,2

980.887.364,0 11,7 1,6

Progressivo Anno Corrente
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TOTALE NEGOZIO


