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Il trend della DMO – Le vendite

Fatturati della distribuzione – Rete corrente
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Fatturati della distribuzione – Rete corrente

Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete corrente

Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite
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Il carrello della spesa – Indice tendenziale (%)
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Il carrello della spesa negli ipermercati – Indice tendenziale (%)
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Il carrello della spesa nei supermercati – Indice tendenziale (%)
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Osservatorio Prezzi: analisi a parità assortimentale – Indice tendenziale (%)



Evoluzione della Leva Promozionale Iper + Super

Il trend della DMO – Le promozioni



Il trend della DMO – Le marche del distributore
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Il mercato dell’informazione

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD

-24,0

-6,6

-1,3

-1,9

-2,0

-15,4

-10,1

+1,0

-3,0

-3,4

SUPPORTI

FOTO

TELEFONIA

COMPUTER

TOTALE

2019

Volumi Valori

-23,9

-8,5

+6,1

-3,8

+1,9

-17,6

-13,6

+3,7

-5,6

-3,3

Nov-Dic 2019

Volumi Valori

-24,6

-8,5

+4,4

+0,5

+2,0

-16,0

-9,7

+1,8

-0,7

-2,3

SUPPORTI

FOTO

TELEFONIA

COMPUTER

TOTALE

2019

Volumi Valori

-24,8

-18,6

+8,0

-0,4

+3,6

-15,0

-17,4

+4,4

-4,1

-1,9

Nov-Dic 2019

Volumi Valori



Il mercato degli elettrodomestici

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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Il mercato del tessile-abbigliamento

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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Il trend della DMO – I mercati NO FOOD

Altri comparti



I prodotti Grocery

APPENDICE
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I prodotti Grocery
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Analisi vendite per area, comparto e famiglia*

APPENDICE

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD SU TOTALE NEGOZIO

VENDITE VALORE
NON FOOD

7,5%

5.155,3 mln di €

INCIDENZA % V.VALORE

BAZAR 
LEGGERO

54%

BAZAR 
PESANTE

25%

TESSILE
21% Trend % Valore

Bazar leggero        - 3,4%
Bazar pesante       - 8,0%
Tessile                    - 3,3%

V. Valore

in euro

Trend % 

Valore

Peso del 

comparto

68.417.848.832,0 0,7 100,0

62.125.393.152,0 1,1 90,8

5.155.255.416,0 -4,6 7,5

2.807.566.560,0 -3,4 4,1

709.178.767,0 0,4 1,0

486.410.316,0 -10,6 0,7

362.365.646,3 2,7 0,5

315.698.755,0 -2,0 0,5

290.990.070,1 -2,2 0,4

256.456.401,0 -4,0 0,4

191.447.440,6 -2,3 0,3

136.558.796,4 -10,9 0,2

28.922.424,0 5,5 0,0

20.487.275,9 -27,1 0,0

9.050.671,6 -15,0 0,0

1.277.003.232,0 -8,0 1,9

452.095.558,5 -14,3 0,7

300.557.886,0 -3,6 0,4

213.564.431,8 -5,8 0,3

112.033.949,3 -2,0 0,2

104.816.865,5 -8,6 0,2

89.950.799,5 0,8 0,1

3.391.202,7 5,0 0,0

592.535,7 -29,7 0,0

1.070.685.617,0 -3,3 1,6

699.005.654,0 -1,3 1,0

218.077.556,8 -10,1 0,3

153.602.402,1 -1,8 0,2

1.137.200.064,0 9,6 1,7

TOTALE NEGOZIO

Progressivo Anno Corrente

CASALINGHI

BAZAR LEGGERO

NO FOOD

FOOD FRESCO  E PRODOTTO CONFEZIONATO

GIOCHI E TEMPO LIBERO

LIBRI E GIORNALI

GIARDINAGGIO

CANCELLERIA

FAI DA TE

SPORT E TEMPO LIBERO

VEICOLI A MOTORE

ASCOLTO E VISIONE

GIOIELLERIA - BIGIOTTERIA

PUERICULTURA ACCESSORI

ELETTR.BRUNI

TELEFONIA

BAZAR PESANTE

PICCOLI ELETTRODOMESTICI

ELETTR.BIANCHI

FOTOGRAFIA E OTTICA

ARREDAMENTO E ARTICOLI PER LA CASA

ABBIGLIAMENTO

TESSILE

ELETTRONICA

UFFICIO-CASA

TESSILE CASA

CALZATURE PELLETTERIA

ALTRO


