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Il trend della DMO – Le vendite

Fatturati della distribuzione – Rete corrente
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Fatturati della distribuzione – Rete corrente

Il trend della DMO – Le vendite

+6,7

+1,2

-3,0

+3,9

+6,6

+0,0

+2,7

+2,4

+6,6

+2,6

-2,4

+4,6

+7,7

+0,7

+3,5

+3,5

Specialisti Drug

Discount

Liberi Servizi

Supermercati

Iper 2500-4499

Iper > 4500

Iper+Super+LIS

IT Italia

Progressivo Gennaio 2020

Valore Volume

+6,7

+1,2

-3,0

+3,9

+6,6

+0,0

+2,7

+2,4

+6,6

+2,6

-2,4

+4,6

+7,7

+0,7

+3,5

+3,5

Mese - Gennaio 2020

Valore Volume

100,0

76,3

12,6

14,7

38,4

10,7

18,3

5,3



Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite
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Il carrello della spesa – Indice tendenziale (%)
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Il carrello della spesa negli ipermercati – Indice tendenziale (%)
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Il carrello della spesa nei supermercati – Indice tendenziale (%)



Il trend della DMO – I prezzi

Osservatorio Prezzi: analisi a parità assortimentale – Indice tendenziale (%)



Evoluzione della Leva Promozionale Iper + Super

Il trend della DMO – Le promozioni



Il trend della DMO – Le marche del distributore

Gen
19

Feb
19

Mar
19

Apr
19

Mag
19

Giu
19

Lug
19

Ago
19

Set
19

Ott
19

Nov
19

Dic
19

Gen
20

Progr.
2020

Tot Italia 27,3 27,4 27,8 26,3 27,9 28,2 28,0 28,0 28,0 28,3 28,1 26,0 27,6 27,6

I+S+LIS 19,7 19,7 20,2 18,8 20,2 20,1 19,9 19,7 20,1 20,3 20,2 18,5 20,2 20,2

0,0

5,0

10,0

15,0

20,0

25,0

30,0

V
ar

ia
zi

o
n

e
  %



Il mercato dell’informazione

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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Il mercato degli elettrodomestici

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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Il mercato del tessile-abbigliamento

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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Il trend della DMO – I mercati NO FOOD

Altri comparti



I prodotti Grocery
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I prodotti Grocery
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Analisi vendite per area, comparto e famiglia*

APPENDICE

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD SU TOTALE NEGOZIO

VENDITE VALORE
NON FOOD

7,3%

385,2 mln di €

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD

BAZAR 
LEGGERO

51%

BAZAR 
PESANTE

24%

TESSILE
25%

Trend % Valore

Bazar leggero        + 3,5%
Bazar pesante       - 5,1%
Tessile                    - 3,1%

V. Valore

in euro

Trend % 

Valore

Peso del 

comparto

5.283.472.512,0 4,7 100,0

4.816.502.688,0 5,0 91,2

385.216.312,0 -0,3 7,3

197.300.424,0 3,5 3,7

63.281.281,0 14,9 1,2

31.162.685,5 2,4 0,6

14.801.946,3 8,8 0,3

12.968.938,0 4,1 0,2

18.564.053,5 -0,1 0,4

22.074.723,5 -5,4 0,4

18.834.900,5 -4,6 0,4

11.535.762,5 -12,7 0,2

2.196.159,1 28,4 0,0

1.462.983,2 -28,8 0,0

416.989,9 -12,5 0,0

90.211.098,0 -5,1 1,7

31.014.428,5 -4,2 0,6

21.251.599,0 -6,6 0,4

14.684.425,3 -10,0 0,3

8.852.305,8 0,2 0,2

7.610.931,1 -8,4 0,1
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97.704.788,0 -3,1 1,8
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27.603.134,5 -4,3 0,5
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81.753.416,0 12,7 1,5ALTRO

CALZATURE PELLETTERIA

TESSILE CASA

TESSILE

ABBIGLIAMENTO

FOTOGRAFIA E OTTICA

UFFICIO-CASA

ELETTRONICA

ARREDAMENTO E ARTICOLI PER LA CASA

ELETTR.BIANCHI

PICCOLI ELETTRODOMESTICI

ELETTR.BRUNI

BAZAR PESANTE

TELEFONIA

ASCOLTO E VISIONE

PUERICULTURA ACCESSORI

GIOIELLERIA  - BIGIOTTERIA

SPORT E TEMPO LIBERO

VEICOLI A MOTORE

FAI DA TE

GIARDINAGGIO

CANCELLERIA

LIBRI E GIORNALI

GIOCHI E TEMPO LIBERO

BAZAR LEGGERO

CASALINGHI

FOOD FRESCO  E PRODOTTO CONFEZIONATO

NO FOOD

TOTALE NEGOZIO

Progressivo Anno Corrente


