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Il trend della DMO – Le vendite

Fatturati della distribuzione – Rete corrente

+9,2

+3,3

-0,3

+4,5

+7,0

+0,0

+3,4

+3,6

Specialisti Drug

Discount

Liberi Servizi

Supermercati

Iper 2500-4499

Iper > 4500

Iper+Super+LIS

IT Italia

Progressivo Febbraio 2020

+11,1 

+4,9 

+0,3 

+4,5 

+6,4 

-2,2 

+3,0 

+3,7 

Mese - Febbraio 2020

+3,3

+3,3

+4,7

+3,4

+3,6

Area 4

Area 3

Area 2

Area 1

IT
Italia

Progressivo Febbraio 2020

+3,3 

+3,0 

+5,0 

+3,7 

+3,7 

Mese - Febbraio 2020



Fatturati della distribuzione – Rete corrente

Il trend della DMO – Le vendite

100,0

55,9

36,2

6,4

+4,4 

-0,8 

+5,1 

+3,9 

+3,7 

Mese - Febbraio 2020

+4,0

-0,2

+5,5

+3,4

+3,6

Grocery
(EAN)

No Food

Freschissimo
(PI+PV)

LCC

Totale
negozio

Progressivo Febbraio 2020

100,0

56,2

36,4

6,0

+9,1

+2,0

+5,2

+7,8

+2,1

+4,7

+5,5

Discount

Liberi Servizi

Supermercati

Iper 2500-4499

Iper > 4500

Iper+Super+LIS

IT Italia

Progressivo Febbraio 2020

+9,9 

+2,0 

+4,7 

+6,8 

+0,1 

+4,0 

+5,1 

Mese - Febbraio 2020

100,0

81,3

10,7

15,0

42,9

12,7

18,7

+6,1

+7,6

+4,0

+5,8

+7,6

+4,8

+5,2

+5,5

Salumeria

Pescheria

Pane, pasta,
pasticceria

Macelleria e
polleria

Gastronomia

Frutta e
verdura

Formaggi

Fresco

Progressivo Febbraio 2020

+5,7 

+4,5 

+3,4 

+5,9 

+7,8 

+4,1 

+5,3 

+5,1 

Mese - Febbraio 2020

100,0

16,9

28,4

4,7

22,9

7,4

4,2

15,6



Fatturati della distribuzione – Rete corrente

Il trend della DMO – Le vendite

+8,2

+2,8

-2,1

+4,1

+6,2

-0,9

+2,7

+3,0

+8,6

+4,5

-1,5

+4,8

+7,4

-0,2

+3,5

+4,0

Specialisti Drug

Discount

Liberi Servizi

Supermercati

Iper 2500-4499

Iper > 4500

Iper+Super+LIS

IT Italia

Progressivo Febbraio 2020

Valore Volume

+9,7

+4,8

-1,1

+4,2

+6,0

-1,8

+2,7

+3,6

+10,4

+6,5

-0,6

+4,9

+7,0

-1,0

+3,5

+4,4

Mese - Febbraio 2020

Valore Volume

100,0

75,9

12,1

14,5

38,5

10,8

18,7

5,4



Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite

+3,9

+2,1

+1,6

+3,2

+4,0

+0,8

+2,7

+2,7

Specialisti Drug

Discount

Liberi Servizi

Supermercati

Iper 2500-4499

Iper > 4500

Iper+Super+LIS

IT Italia

Progressivo Febbraio 2020

+4,6 

+2,8 

+2,0 

+3,1 

+3,4 

-1,2 

+2,2 

+2,4 

Mese - Febbraio 2020

+4,1

+2,1

+3,2

+2,3

+2,7

Area 4

Area 3

Area 2

Area 1

IT Italia

Progressivo Febbraio 2020

+3,2 

+1,3 

+3,1 

+2,3 

+2,4 

Mese - Febbraio 2020



Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite
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Il carrello della spesa – Indice tendenziale (%)

Il trend della DMO – I prezzi
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Il carrello della spesa negli ipermercati – Indice tendenziale (%)

Il trend della DMO – I prezzi



Il trend della DMO – I prezzi

Il carrello della spesa nei supermercati – Indice tendenziale (%)



Il trend della DMO – I prezzi

Osservatorio Prezzi: analisi a parità assortimentale – Indice tendenziale (%)



Evoluzione della Leva Promozionale Iper + Super

Il trend della DMO – Le promozioni



Il trend della DMO – Le marche del distributore

Feb
19

Mar
19

Apr
19

Mag
19

Giu
19

Lug
19

Ago
19

Set
19

Ott
19

Nov
19

Dic
19

Gen
20

Feb
20

Progr.
2020
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Il mercato dell’informazione

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD

-18,0

-9,9

+2,6

-1,5

+0,6

-21,9

-11,2

+1,1

-3,4

-4,6

SUPPORTI

FOTO

TELEFONIA

COMPUTER

TOTALE

YTD Feb 2020

Volumi Valori

-18,0

-9,9

+2,6

-1,5

+0,6

-21,9

-11,2

+1,1

-3,4

-4,6

Gen-Feb 2020

Volumi Valori



Il mercato degli elettrodomestici

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD

+1,9

+4,6

+0,1

+4,6

+3,2

-20,2

+8,4

-1,4

+4,3

+4,5

CONDIZION.

ELETTR.
PICCOLI

ELETTR.
BRUNI

ELETTR.
BIANCHI

TOTALE

YTD Feb 2020

Volumi Valori

+1,9

+4,6

+0,1

+4,6

+3,2

-20,2

+8,4

-1,4

+4,3

+4,5

Gen-Feb 2020

Volumi Valori

-0,7

+3,8

+0,5

+6,0

+3,2

-21,0

+5,7

-0,8

+5,4

+2,8

CONDIZION.

ELETTR.
PICCOLI

ELETTR.
BRUNI

ELETTR.
BIANCHI

TOTALE

YTD Feb 2020

Volumi Valori

-0,7

+3,8

+0,5

+6,0

+3,2

-21,0

+5,7

-0,8

+5,4

+2,8

Gen-Feb 2020

Volumi Valori



Il mercato del tessile-abbigliamento

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD

-2,4

-2,3

-3,1

-1,5

-1,5

-4,2

-2,9

-2,7

-1,7

-3,0

-2,9

-1,6

-1,2

-3,4

-1,6

-2,3

Casa

Calzature

Accessori

Intimo

Infanzia

Uomo

Donna

TOTALE

Anno 2019

Volumi Valori

-1,2

-1,6

-6,1

-1,4

-0,5

-2,9

-3,3

-2,5

-1,2

-2,5

-2,2

-0,1

-0,1

-2,7

-1,3

-1,6

Ott-Dic 2019

Volumi Valori

-1,0

-2,3

+1,5

+0,8

-0,6

+2,6

+1,3

+0,4

-0,2

-1,8

-3,4

+1,1

-1,0

+3,1

+0,5

+0,1

Casa

Calzature

Accessori

Intimo

Infanzia

Uomo

Donna

TOTALE

Anno 2019

Volumi Valori

+0,0

-3,6

-4,8

+0,3

+2,2

+6,2

+2,7

+1,0

+0,4

-1,9

-1,3

+3,2

+1,6

+7,4

+0,5

+1,6

Ott-Dic 2019

Volumi Valori



Il trend della DMO – I mercati NO FOOD

Altri comparti



I prodotti Grocery

APPENDICE

+3,6

+2,8

+3,2

+3,2

+4,2

+1,6

+3,6

+3,0

+5,0

+4,6

+2,9

+4,0

+4,5

+2,3

+4,3

+4,0

Pets

Fresco

Freddo

Food confezionato

Cura della persona

Cura della casa

Bevande

Grocery

Progressivo Febbraio 2020

Valore Volume

+3,5

+2,9

+3,2

+4,4

+5,7

+3,6

+3,0

+3,6

+5,2

+4,6

+3,0

+4,9

+6,2

+3,9

+3,4

+4,4

Mese - Febbraio 2020

Valore Volume

100,0

12,5

7,4

10,0

30,6

5,0

31,1

2,1

100,0

12,7

7,5

9,8

30,6

5,0

30,8

2,1



I prodotti Grocery

APPENDICE

+12,2 

+13,0 

+12,0 

+10,0 

+17,5 

+18,8 

+22,0 

+19,2 

+26,9 

+40,2 

Altri salumi
PI affettati

Formaggi PI
grana

Yogurt bianco

Yogurt
bicompartimentale

Surgelati primi piatti

Integratori dietetici

Elaborati carne
bovina cruda

Detergenti
piccole superfici

Profumi

Pasticceria
unitipo

Progressivo Febbraio 2020

1,2

0,3

0,4

0,4

0,4

0,4

0,2

0,4

0,3

0,4 +13,3

+13,7

+13,8

+14,0

+19,0

+20,1

+24,1

+24,8

+35,3

+39,7

Mese - Febbraio 2020

1,2

0,3

0,4

0,4

0,4

0,4

0,2

0,4

0,3

0,4

+4,0 

-1,5 

-0,8 

-1,4 

-4,4 

-4,0 

-8,3 

-5,3 

-7,8 

-7,5 

Piatti pronti
insalate/contorni

Burro

Formaggi PI
crescenza e stracchini

Verdura fresca
IV gamma

Nettari

Surgelati vegetali -
altri

Detersivi lavatrice
polvere

Probiotici

Creme alimentari
spalmabili

Pannolini

Progressivo Febbraio 2020

-1,6

-1,6

-1,9

-2,2

-2,4

-3,2

-4,5

-4,7

-7,1

-9,0

Mese - Febbraio 2020

0,4

0,6

0,2

0,2

0,4

0,3

1,2

0,4

0,6

0,4

0,4

0,6

0,2

0,2

0,4

0,3

1,2

0,4

0,6

0,3



Analisi vendite per area, comparto e famiglia*

APPENDICE

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD SU TOTALE NEGOZIO

VENDITE VALORE
NON FOOD

6,7%

707,2 mln di €

INCIDENZA % V.VALORE

BAZAR 
LEGGERO

53%

BAZAR 
PESANTE

24%

TESSILE
23% Trend % Valore

Bazar leggero        + 2,4%
Bazar pesante       - 7,6%
Tessile                    - 5,8%

V. Valore

in euro

Trend % 

Valore

Peso del 

comparto

10.511.833.984,0 4,1 100,0

9.647.052.064,0 4,6 91,8

707.212.880,0 -2,1 6,7

377.420.004,0 2,4 3,6

120.329.119,0 12,4 1,1

57.134.666,5 1,4 0,5

28.604.430,3 7,7 0,3

34.019.141,0 6,5 0,3

33.570.219,5 -0,8 0,3

40.895.954,0 -7,5 0,4

34.560.919,5 -5,0 0,3

20.451.363,5 -13,6 0,2

4.291.064,7 17,4 0,0

2.693.522,0 -27,0 0,0

869.605,6 -23,8 0,0

171.055.766,0 -7,6 1,6

59.748.244,5 -5,9 0,6

40.086.281,8 -11,1 0,4

27.269.561,8 -13,2 0,3

16.091.697,3 -3,6 0,2

14.300.213,6 -6,3 0,1

12.893.419,1 3,3 0,1

570.537,8 4,6 0,0

95.811,8 -14,7 0,0

158.737.097,0 -5,8 1,5

100.703.156,0 -6,4 1,0

40.993.841,3 -6,1 0,4

17.040.101,5 -1,7 0,2

157.568.778,0 2,0 1,5

Progressivo Anno Corrente

TOTALE NEGOZIO

CASALINGHI

BAZAR LEGGERO

NO FOOD

FOOD FRESCO  E PRODOTTO CONFEZIONATO

GIOCHI E TEMPO LIBERO

LIBRI E GIORNALI

GIARDINAGGIO

CANCELLERIA

FAI DA TE

SPORT E TEMPO LIBERO

VEICOLI A MOTORE

ASCOLTO E VISIONE

GIOIELLERIA  - BIGIOTTERIA

PUERICULTURA ACCESSORI

ELETTR.BRUNI

TELEFONIA

BAZAR PESANTE

PICCOLI ELETTRODOMESTICI

ELETTR.BIANCHI

FOTOGRAFIA E OTTICA

ARREDAMENTO E ARTICOLI PER LA CASA

ABBIGLIAMENTO

TESSILE

ELETTRONICA

UFFICIO-CASA

TESSILE CASA

CALZATURE PELLETTERIA

ALTRO


