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La congiuntura economica

I consumi delle famiglie italiane
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Occupazione e disoccupazione
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La congiuntura economica

0,6%

24,8%

53,4%

21,2%

Impatto positivo

Impatto trascurabile / non è cambiato molto

Impatto negativo ma gestibile
Impatto molto negativo /drammatico

52,2%

18,6%

29,2%

Utilizzato solo il reddito a disposizione

Intaccato il risparmio in maniera consistente

Intaccato il risparmio in maniera trascurabile

Il clima di fiducia delle famiglie



La congiuntura economica
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La congiuntura economica

Prezzi al consumo e alla produzione
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Il trend della DMO – Le vendite

Fatturati della distribuzione – Rete corrente

+1,8

+7,5

+10,1

+11,3

+5,1

-3,6

+7,5

+7,3

Specialisti Drug

Discount

Liberi Servizi

Supermercati

Iper 2500-4499

Iper > 4500

Iper+Super+LIS

IT Italia

Progressivo Marzo 2020

-9,7 

+14,2 

+26,7 

+22,1 

+2,2 

-9,6 

+13,9 

+13,0 

Mese - Marzo 2020



Fatturati della distribuzione – Rete corrente

Il trend della DMO – Le vendite

+12,8

+10,9

+11,0

+6,3

+0,6

+8,7

+9,5

Discount

Liberi Servizi

Supermercati
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Iper > 4500

Iper+Super+LIS

IT Italia

Progressivo Marzo 2020

+18,6 

+24,9 

+20,1 

+3,9 

-2,0 

+15,1 

+15,7 

Mese - Marzo 2020

100,0

81,2

10,1

14,2

43,6

13,3

18,8

+9,5

+2,1

+1,6

+12,1

+2,7

+9,7

+12,7

+9,5

Salumeria

Pescheria

Pane, pasta,
pasticceria

Macelleria e
polleria

Gastronomia

Frutta e
verdura

Formaggi

Fresco

Progressivo Marzo 2020

+14,9 

-6,4 

-2,1 

+22,4 

-5,0 

+17,0 

+24,2 

+15,7 

Mese - Marzo 2020

100,0

17,6

29,0

4,3

23,0

6,9

3,8

15,5



Fatturati della distribuzione – Rete corrente

Il trend della DMO – Le vendite
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Valore Volume
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+17,9

Mese - Marzo 2020

Valore Volume



Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite
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Il carrello della spesa – Indice tendenziale (%)

Il trend della DMO – I prezzi
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Il carrello della spesa negli ipermercati – Indice tendenziale (%)

Il trend della DMO – I prezzi



Il trend della DMO – I prezzi

Il carrello della spesa nei supermercati – Indice tendenziale (%)



Il trend della DMO – I prezzi

Osservatorio Prezzi: analisi a parità assortimentale – Indice tendenziale (%)



Evoluzione della Leva Promozionale Iper + Super

Il trend della DMO – Le promozioni



Il trend della DMO – Le marche del distributore

Mar
19

Apr
19

Mag
19

Giu
19

Lug
19

Ago
19

Set
19

Ott
19

Nov
19

Dic
19

Gen
20

Feb
20

Mar
20

Progr.
2020

Tot Italia 27,8 26,3 27,9 28,2 28,0 28,0 28,0 28,3 28,1 26,0 27,6 28,1 29,6 28,6

I+S+LIS 20,2 18,8 20,2 20,1 19,9 19,7 20,1 20,3 20,2 18,5 20,2 20,4 22,1 21,1

0,0

5,0

10,0

15,0

20,0

25,0

30,0

35,0

V
ar

ia
zi

o
n

e
  %



Il mercato dell’informazione

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD

-18,0

-9,9

+2,6

-1,5

+0,6

-21,9

-11,2

+1,1

-3,4

-4,6

SUPPORTI

FOTO

TELEFONIA

COMPUTER

TOTALE

YTD Feb 2020

Volumi Valori

-18,0

-9,9

+2,6

-1,5

+0,6

-21,9

-11,2

+1,1

-3,4

-4,6

Gen-Feb 2020

Volumi Valori



Il mercato degli elettrodomestici

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD

+1,9

+4,6

+0,1

+4,6

+3,2

-20,2

+8,4
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Il mercato del tessile-abbigliamento

Il trend della DMO – I mercati NO FOOD
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-1,9
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+7,4

+0,5

+1,6

Ott-Dic 2019

Volumi Valori



Il trend della DMO – I mercati NO FOOD

Altri comparti



I prodotti Grocery

APPENDICE

+5,5

+9,4

+12,5

+9,6

+4,1

+8,4

+4,4

+8,0

+7,1

+11,2

+13,3

+11,2

+4,5

+10,5

+4,9

+9,4

Pets

Fresco

Freddo

Food confezionato

Cura della persona

Cura della casa

Bevande

Grocery

Progressivo Marzo 2020

Valore Volume

+8,6

+19,7

+27,1

+19,9

+4,0

+19,8

+5,6

+16,0

+10,7

+21,4

+29,5

+22,7

+4,5

+23,8

+5,8

+17,9

0,0 4,0 8,0 12,0 16,0 20,0 24,0 28,0 32,0

Mese - Marzo 2020

Valore Volume

100,0

11,7

7,8

8,6

31,3

5,6

32,1

1,9

100,0

12,3

7,6

9,3

30,9

5,2

31,4

2,0



I prodotti Grocery

APPENDICE

+21,1 

+20,2 

+25,2 

+28,4 

+30,9 

+24,8 

+30,0 

+42,3 

+66,2 

+75,3 

Pomodori
in polpa

Burro

Passsate

Pancetta PI cubi
tranci intera

Detergenti
piccole superfici

Fagioli
lessati

Candeggine

Saponi da toilette
liquidi

Farina
di grano

Guanti
gomma

Progressivo Marzo 2020

0,3

0,5

0,2

0,3

0,2

0,4

0,3

0,5

0,7

0,3 +54,7

+55,6

+56,6

+57,1

+64,3

+65,3

+74,0

+96,7

+164,6

+196,1

Mese - Marzo 2020

0,4

0,7

0,3

0,4

0,3

0,5

0,4

0,6

0,8

0,3

-2,9 

+9,7 

-3,4 

-0,6 

-1,6 

-3,2 

-2,2 

-4,6 

-5,6 

-7,3 

Verdura fresca
IV gamma

Spumanti

Lame
da barba

Snack di
cioccolato

Caramelle norm.
 confezionate

Deodoranti
persona

Cioccolatini
unitipo

Creme
per viso

Gomme da
 masticare

Piatti pronti
insalate/contorni

Progressivo Marzo 2020

-5,1

-7,1

-8,1

-9,5

-9,9

-17,0

-17,5

-19,6

-24,4

-25,1

Mese - Marzo 2020
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Analisi vendite per area, comparto e famiglia*

APPENDICE

V. Valore

in euro

Trend % 

Valore

Peso del 

comparto

17.558.247.424,0 7,0 100,0

16.295.896.192,0 8,7 92,8

1.022.054.732,0 -11,5 5,8

562.989.036,0 -6,4 3,2

175.815.293,0 2,1 1,0

79.854.324,3 -11,9 0,5

43.655.084,0 3,9 0,2

59.958.212,8 -25,2 0,3

49.366.597,8 -2,0 0,3

62.379.020,8 -4,3 0,4

54.765.217,8 4,0 0,3

27.041.043,2 -22,9 0,2

5.112.935,5 -10,7 0,0

3.812.869,8 -31,8 0,0

1.228.437,0 -26,7 0,0

256.882.997,0 -14,3 1,5

91.443.645,5 -10,8 0,5

66.850.272,8 -10,5 0,4

38.720.889,4 -22,9 0,2

22.634.492,0 -14,5 0,1

19.226.102,5 -20,5 0,1

17.142.213,8 -17,6 0,1

718.201,8 -5,3 0,0

147.180,4 -15,1 0,0

202.182.702,0 -20,2 1,2

128.610.303,3 -22,0 0,7

50.208.428,1 -16,0 0,3

23.363.971,9 -18,4 0,1

240.296.257,0 -7,4 1,4

ASCOLTO E VISIONE

GIARDINAGGIO

GIOCHI E TEMPO LIBERO

TOTALE NEGOZIO

Progressivo Anno Corrente

CASALINGHI

BAZAR LEGGERO

NO FOOD

FOOD FRESCO  E PRODOTTO CONFEZIONATO

LIBRI E GIORNALI

CANCELLERIA

FAI DA TE

SPORT E TEMPO LIBERO

VEICOLI A MOTORE

GIOIELLERIA  - BIGIOTTERIA

PUERICULTURA ACCESSORI

ELETTR.BRUNI

TELEFONIA

BAZAR PESANTE

PICCOLI ELETTRODOMESTICI

ELETTR.BIANCHI

FOTOGRAFIA E OTTICA

ARREDAMENTO E ARTICOLI PER LA CASA

TESSILE

ELETTRONICA

UFFICIO-CASA

ABBIGLIAMENTO

TESSILE CASA

CALZATURE PELLETTERIA

ALTRO

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD SU TOTALE NEGOZIO

VENDITE VALORE
NON FOOD

5,8%

1.022,1 mln di €

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD

BAZAR 
LEGGERO

55%

BAZAR 
PESANTE

25%

TESSILE
20%

Trend % Valore

Bazar leggero        - 6,4%
Bazar pesante       - 14,3%
Tessile                    - 20,2%


