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Il trend della DMO – Le vendite

Fatturati della distribuzione – Rete corrente
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Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite
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Osservatorio Prezzi: analisi a parità assortimentale – Indice tendenziale (%)



Evoluzione della Leva Promozionale Iper + Super
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Il trend della DMO – Le marche del distributore
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Il trend della DMO – I mercati NO FOOD

I mercati NO FOOD



I prodotti Grocery

APPENDICE
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Analisi vendite per area, comparto e famiglia*

APPENDICE

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD SU TOTALE NEGOZIO

VENDITE VALORE
NON FOOD

5,4%

1.230,3 mln di €

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD

BAZAR 
LEGGERO

56%

BAZAR 
PESANTE

26%

TESSILE
18%

Trend % Valore

Bazar leggero        - 12,3%
Bazar pesante       - 19,5%
Tessile                    - 30,9%

V. Valore

in euro

Trend % 

Valore

Peso del 

comparto

22.941.184.640,0 5,0 100,0

21.408.431.648,0 7,1 93,3

1.230.348.220,0 -18,2 5,4

692.568.714,0 -12,3 3,0

212.681.915,0 -5,0 0,9

92.659.547,8 -23,0 0,4

53.798.872,5 -1,5 0,2

61.329.831,0 -1,1 0,3

85.928.781,3 -27,3 0,4

79.610.668,0 -2,7 0,3

65.480.300,0 -2,7 0,3

30.014.392,8 -32,7 0,1

5.287.147,4 -30,8 0,0

4.277.874,1 -41,2 0,0

1.499.395,4 -31,8 0,0

313.993.872,0 -19,5 1,4

113.345.446,0 -15,7 0,5

83.849.593,5 -13,3 0,4

48.016.396,6 -24,1 0,2

25.831.293,9 -22,7 0,1

23.228.740,6 -30,5 0,1

18.689.353,0 -32,4 0,1

852.414,0 -8,6 0,0

180.632,3 -17,0 0,0

223.785.636,0 -30,9 1,0

142.529.186,5 -33,4 0,6

54.532.870,4 -24,0 0,2

26.723.579,9 -29,7 0,1

302.404.590,0 -13,8 1,3
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GIOIELLERIA  - BIGIOTTERIA

VEICOLI A MOTORE
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FAI DA TE

ARREDAMENTO E ARTICOLI PER LA CASA

ELETTR.BIANCHI
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BAZAR PESANTE

ALTRO

FOOD FRESCO  E PRODOTTO CONFEZIONATO

Progressivo Anno Corrente
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ABBIGLIAMENTO
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UFFICIO-CASA
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