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Il trend della DMO – Le vendite

Fatturati della distribuzione – Rete corrente
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Fatturati della distribuzione – Rete corrente

Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete corrente

Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite
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Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite
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Il carrello della spesa – Indice tendenziale (%)

Il trend della DMO – I prezzi
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Il carrello della spesa negli ipermercati – Indice tendenziale (%)
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Il trend della DMO – I prezzi

Il carrello della spesa nei supermercati – Indice tendenziale (%)



Il trend della DMO – I prezzi

Osservatorio Prezzi: analisi a parità assortimentale – Indice tendenziale (%)



Evoluzione della Leva Promozionale Iper + Super

Il trend della DMO – Le promozioni



Il trend della DMO – Le marche del distributore
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Il trend della DMO – I mercati NO FOOD

I mercati NO FOOD

per effetto del lockdown e della limitazione delle attività,

secondo i dati Istat il calo su base annua è stato del -52,2% in valore e del -52,5% in volume (i decrementi su base mensile sono stati rispettivamente pari

a -24,0% e -24,5%).



I prodotti Grocery

APPENDICE

-3,6

+11,2

+23,1

+5,6

+2,6
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+9,8

-0,4
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Valore Volume
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I prodotti Grocery

APPENDICE

+33,7 

+29,1 

+25,9 

+29,1 

+28,8 

+74,5 

+51,7 
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Elaborati carne
suina cruda
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multipack

Gelati
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Shampoo coloranti
e schiarenti

Dog house toilette

Progressivo Maggio 2020
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+46,0

+50,8

+54,0

+58,1

+70,3

+95,9
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Analisi vendite per area, comparto e famiglia*

APPENDICE

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD SU TOTALE NEGOZIO

VENDITE VALORE
NON FOOD

5,3%

1.507,3 mln di €

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD

BAZAR 
LEGGERO

56%

BAZAR 
PESANTE

26%

TESSILE
18%

Trend % Valore

Bazar leggero        - 11,6%
Bazar pesante       - 20,0%
Tessile                    - 33,2%

V. Valore

in euro

Trend % 

Valore

Peso del 

comparto

28.327.301.120,0 5,1 100,0

26.455.460.512,0 7,2 93,4

1.507.274.020,0 -18,5 5,3

852.362.696,0 -11,6 3,0

262.838.023,0 -4,7 0,9

106.557.432,3 -25,2 0,4

64.556.335,8 -4,2 0,2

71.623.047,5 -1,4 0,3

123.691.347,8 -18,6 0,4

96.882.680,3 -1,5 0,3

78.098.398,0 -2,7 0,3

35.156.544,2 -34,6 0,1

5.827.454,6 -42,6 0,0

4.948.486,1 -43,1 0,0

2.182.953,0 -22,0 0,0

386.452.701,0 -20,0 1,4

138.102.430,5 -17,1 0,5

102.319.627,5 -14,2 0,4

59.235.072,6 -22,9 0,2

31.404.953,4 -24,0 0,1

32.221.872,1 -25,4 0,1

21.969.229,2 -36,7 0,1

977.441,5 -11,0 0,0

222.072,9 -16,0 0,0

268.458.627,5 -33,2 0,9

170.866.851,5 -35,3 0,6

63.749.149,1 -27,6 0,2

33.842.628,4 -31,9 0,1

364.566.541,0 -15,8 1,3ALTRO

CALZATURE PELLETTERIA

TESSILE CASA

ABBIGLIAMENTO

TESSILE

ELETTRONICA

UFFICIO-CASA

FOTOGRAFIA E OTTICA

ARREDAMENTO E ARTICOLI PER LA CASA

ELETTR.BIANCHI

PICCOLI ELETTRODOMESTICI

ELETTR.BRUNI

TELEFONIA

BAZAR PESANTE

PUERICULTURA ACCESSORI

ASCOLTO E VISIONE

GIOIELLERIA  - BIGIOTTERIA

VEICOLI A MOTORE

SPORT E TEMPO LIBERO

FAI DA TE

GIARDINAGGIO

CANCELLERIA

LIBRI E GIORNALI

GIOCHI E TEMPO LIBERO

CASALINGHI

BAZAR LEGGERO

NO FOOD

FOOD FRESCO  E PRODOTTO CONFEZIONATO

TOTALE NEGOZIO

Progressivo Anno Corrente


