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I consumi delle famiglie italiane



La congiuntura economica

Anno

2019 I trim II trim Apr Mag Giu

SERVIZI +1,1 -16,0 -54,5 -70,5 -57,0 -37,9

BENI +0,6 -8,5 -18,4 -36,1 -15,3 -4,4

TOTALE +0,7 -10,7 -29,7 -46,8 -28,1 -15,2

Beni e servizi ricreativi +0,0 -15,5 -38,6 -68,3 -35,3 -13,1

Servizi ricreativi +3,6 -33,1 -85,6 -99,1 -93,2 -68,0

Giochi, giocattoli, 

     articoli per sport e campeggio
+0,9 -15,5 -35,4 -82,9 -12,3 -6,0

Alberghi e pasti/consumazioni fuori casa +1,1 -23,2 -72,6 -92,8 -78,0 -51,0

Beni e servizi per la mobilità -0,1 -27,8 -45,9 -83,0 -41,7 -13,5

Beni e servizi per la comunicazione +6,8 +4,0 +6,1 -0,4 +10,7 +7,5

Beni e servizi per la cura della persona -0,1 -3,4 -16,0 -22,2 -19,4 -6,7

Abbigliamento e calzature +1,1 -15,2 -44,8 -85,0 -37,7 -14,4

Beni e servizi per la casa +1,2 -5,5 -12,2 -26,6 -5,4 -5,7

Energia elettrica -0,6 -0,5 -1,4 +6,5 +1,9 -11,2

Mobili, tessili e arredamento per la casa +0,9 -16,0 -39,7 -85,5 -27,2 -9,0

Elettrodomestici, TV e altri apparecchi +8,2 -7,6 -20,6 -44,3 -11,3 -10,9

Alimentari, bevande e tabacchi +0,0 +3,9 +0,7 +2,1 +0,1 +0,0

Alimentari e bevande +0,1 +4,5 +0,9 +2,4 +0,2 +0,1

Tabacchi -1,2 -0,1 -0,4 +0,1 -0,8 -0,4

Trimestre Mese
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24,8% 29,1% 31,7%

53,3%
53,9% 49,9%

21,2% 16,0% 16,8%

0,6%

Aprile

1,5%

Luglio

1,0%

Giugno

Impatto molto
negativo /drammatico

Impatto negativo
ma gestibile

Impatto trascurabile, 
non è cambiato molto

Impatto positivo

74,5%

27,3%
Focus autonomi

81,9%69,9% 66,7%
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Il trend della DMO – Le vendite

Fatturati della distribuzione – Rete corrente

+4,1

+8,7

+10,8

+9,4

+1,8

-8,4

+5,3

+5,8

Specialisti Drug

Discount

Liberi Servizi

Supermercati

Iper 2500-4499

Iper > 4500

Iper+Super+LIS

IT Italia

Progressivo Giugno 2020

+5,5 

+7,1 

-1,4 

+1,2 

+3,7 

-4,1 

+0,3 

+1,8 

Mese - Giugno 2020

+6,5

+4,5

+7,3

+5,5

+5,8

Area 4

Area 3

Area 2

Area 1

IT
Italia

Progressivo Giugno 2020

+2,7 

+0,5 

+1,2 

+2,7 

+1,8 

Mese - Giugno 2020



Fatturati della distribuzione – Rete corrente

Il trend della DMO – Le vendite

100,0

56,7

36,6

5,4

+2,9 

-1,6 

+2,5 

+2,0 

+1,8 

Mese - Giugno 2020

+8,3

-10,5

+8,1

+6,8

+5,8

Grocery
(EAN)

No Food

Freschissimo
(PI+PV)

LCC

Totale
negozio

Progressivo Giugno 2020

100,0

56,4

36,0

6,2

+8,3

+5,9

-8,2

+11,0

-6,3

+9,4

+13,3

+8,1

Salumeria

Pescheria

Pane, pasta,
pasticceria

Macelleria e
polleria

Gastronomia

Frutta e
verdura

Formaggi

Fresco

Progressivo Giugno 2020

+2,5 

+15,3 

-12,1 

+8,6 

-8,3 

-0,6 

+7,2 

+2,5 

Mese - Giugno 2020

100,0

17,8

30,2

3,9

22,5

6,1

3,9

15,5

+13,1

+11,0

+9,3

+3,2

-1,9

+7,0

+8,1

Discount

Liberi Servizi

Supermercati

Iper 2500-4499

Iper > 4500

Iper+Super+LIS

IT Italia

Progressivo Giugno 2020

+8,8 

-1,5 

+1,4 

+2,9 

+0,0 

+1,0 

+2,5 

Mese - Giugno 2020

100,0

80,6

9,8

13,9

43,4

13,4

19,4



Fatturati della distribuzione – Rete corrente

Il trend della DMO – Le vendite

+2,0

+7,7

+10,4

+10,4

+2,9

-4,5

+6,5

+6,4

+3,6

+10,4

+12,3

+12,0

+4,2

-3,5

+8,1

+8,3

Specialisti Drug

Discount

Liberi Servizi

Supermercati

Iper 2500-4499

Iper > 4500

Iper+Super+LIS

IT Italia

Progressivo Giugno 2020

Valore Volume

+1,5

+3,6

-1,7

+1,2

+3,9

-1,0

+0,9

+1,5

+3,6

+6,7

-0,9

+2,2

+5,1

-0,2

+1,9

+2,9

Mese - Giugno 2020

Valore Volume

100,0

75,8

10,9

13,4

39,7

11,8

19,2

5,0



Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite

+0,7

+5,7

+13,1

+7,2

-1,5

-6,8

+2,9

+3,1

Specialisti Drug

Discount

Liberi Servizi

Supermercati

Iper 2500-4499

Iper > 4500

Iper+Super+LIS

IT Italia

Progressivo Giugno 2020

+6,8 

+3,3 

-2,4 

-0,2 

+0,5 

-1,4 

-0,4 

+0,3 

Mese - Giugno 2020

+4,3

+1,6

+5,0

+2,7

+3,1

Area 4

Area 3

Area 2

Area 1

IT Italia

Progressivo Giugno 2020

+1,1 

-1,3 

+0,8 

+0,8 

+0,3 

Mese - Giugno 2020



Fatturati della distribuzione – Rete costante

Il trend della DMO – Le vendite

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26

+22,1

+8,7

+16,0+15,1

+11,0
+9,1

+22,1

+9,2

+19,9

+6,2
+9,0 +8,7

+7,3

+2,2

+6,1 +5,7

-3,3 -3,0
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-0,1
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+1,9
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+7,0 +6,7 +6,3 +5,7 +5,0 +4,9 +4,9 +4,5 +4,2 +3,5 
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Il carrello della spesa – Indice tendenziale (%)

Il trend della DMO – I prezzi
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Il carrello della spesa negli ipermercati – Indice tendenziale (%)

Il trend della DMO – I prezzi



Il trend della DMO – I prezzi

Il carrello della spesa nei supermercati – Indice tendenziale (%)



Il trend della DMO – I prezzi

Osservatorio Prezzi: analisi a parità assortimentale – Indice tendenziale (%)



Evoluzione della Leva Promozionale Iper + Super

Il trend della DMO – Le promozioni



Il trend della DMO – Le marche del distributore

Giu
19

Lug
19

Ago
19

Set
19

Ott
19

Nov
19

Dic
19

Gen
20

Feb
20

Mar
20

Apr
20

Mag
20

Giu
20

Progr.
2020

Tot Italia 28,2 28,0 28,0 28,0 28,3 28,1 26,0 27,6 28,1 29,5 28,4 28,9 28,5 28,6

I+S+LIS 20,1 19,9 19,7 20,1 20,3 20,2 18,5 20,2 20,4 22,1 21,5 21,4 20,4 21,1
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Il trend della DMO – I mercati NO FOOD

I mercati NO FOOD



I prodotti Grocery

APPENDICE

-0,3

+3,8

+1,4

+3,7

-6,4

+1,5

-0,9

+1,5

+1,7

+6,1

+3,6

+5,0

-7,0

+4,6

-0,9

+2,9

Mese - Giugno 2020

Valore Volume

100,0

15,0

8,0

9,7

27,3

6,4

30,4

2,0
+1,3

+9,2

+13,1

+6,1

+0,4

+7,5

+4,3

+6,4

+3,6

+11,7

+15,3

+8,1

+0,7

+10,9

+4,8

+8,3

Pets

Fresco

Freddo

Food
confezionato

Cura della
persona

Cura della
casa

Bevande

Grocery

Progressivo Giugno 2020

Valore Volume

100,0

13,1

7,7

9,1

29,8

5,7

31,5

1,9



I prodotti Grocery

APPENDICE

+50,2 

+8,4 

+32,7 

+24,3 

+22,9 

+29,9 

+48,3 

+35,6 

+82,3 

+326,5

Shampoo coloranti
e schiarenti

Spumanti

Elaborati carne
bovina cruda

Olio di semi
girasole

Paste semilavorate
refrigerate

Elaborati carne
suina cruda

Saponi da
toilette liquidi

Pancetta PI cubi
tranci intera

Farina
di grano

Dog house
toilette

Progressivo Giugno 2020

0,2

0,5

0,3

0,2

0,2

0,3

0,2

0,4

0,5

0,3 +26,5

+28,2

+29,1

+30,7

+31,7

+32,8

+35,9

+38,3

+59,2

+312,5

Mese - Giugno 2020

0,2

0,3

0,3

0,3

0,2

0,2

0,2

0,4

0,6

0,2

-7,0 

-1,4 

-2,3 

-7,1 

-4,9 

-12,4 

-3,0 

-19,3 

-26,1 

-8,2 

Lame da
barba

Bevande
gassate altre

Acqua non
gassata

Verdura fresca
IV gamma

Nettari

Deodoranti
persona

Acqua
gassata

Gomme da
masticare

Cosmetici

Tea pronto
normale

Progressivo Giugno 2020

-11,9

-14,3

-14,7

-15,1

-16,1

-17,9

-18,5

-19,1

-19,9

-23,5

Mese - Giugno 2020

0,4

0,2

0,2

0,3

0,4

0,3

1,1

1,8

0,2

0,3

0,6

0,3

0,2

0,3

0,5

0,3

1,1

2,0

0,3

0,3



Analisi vendite per area, comparto e famiglia*

APPENDICE

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD SU TOTALE NEGOZIO

VENDITE VALORE
NON FOOD

5,6%

2.258,8 mln di €

INCIDENZA % V.VALORE
NON FOOD

BAZAR 
LEGGERO

55%

BAZAR 
PESANTE

26%

TESSILE
19%

Trend % Valore

Bazar leggero        - 9,2%
Bazar pesante       - 16,8%
Tessile                    - 29,3%

V. Valore

in euro

Trend % 

Valore

Peso del 

comparto

39.988.325.120,0 3,3 100,0

37.203.766.784,0 5,0 93,0

2.258.765.188,0 -15,8 5,6

1.239.095.404,0 -9,2 3,1

386.664.187,0 -0,8 1,0

150.582.856,0 -23,7 0,4

102.465.294,8 -10,8 0,3

176.028.960,8 -12,3 0,4

92.900.817,8 -8,1 0,2

134.391.990,3 -2,2 0,3

122.136.786,8 5,2 0,3

53.739.090,6 -30,3 0,1

9.872.398,1 -32,5 0,0

6.640.315,7 -41,1 0,0

3.672.714,9 -22,2 0,0

589.836.815,0 -16,8 1,5

205.856.958,0 -15,3 0,5

144.441.102,5 -10,6 0,4

94.271.042,0 -23,6 0,2

49.834.926,8 -18,5 0,1

56.572.268,8 -13,2 0,1

37.305.242,3 -28,9 0,1

1.245.796,4 -11,0 0,0

309.479,8 -14,4 0,0

429.832.960,0 -29,3 1,1

267.923.555,8 -32,2 0,7

97.814.670,3 -20,3 0,2

64.094.735,3 -29,0 0,2

525.793.405,0 -15,4 1,3

Progressivo Anno Corrente

TOTALE NEGOZIO

CASALINGHI

BAZAR LEGGERO

NO FOOD

FOOD FRESCO  E PRODOTTO CONFEZIONATO

GIOCHI E TEMPO LIBERO

LIBRI E GIORNALI

GIARDINAGGIO

CANCELLERIA

FAI DA TE

SPORT E TEMPO LIBERO

PUERICULTURA ACCESSORI

ELETTR.BRUNI

TELEFONIA

BAZAR PESANTE

PICCOLI ELETTRODOMESTICI

ABBIGLIAMENTO

TESSILE

ELETTRONICA

UFFICIO-CASA

TESSILE CASA

CALZATURE PELLETTERIA

ALTRO

VEICOLI A MOTORE

ASCOLTO E VISIONE

GIOIELLERIA  - BIGIOTTERIA

ELETTR.BIANCHI

FOTOGRAFIA E OTTICA

ARREDAMENTO E ARTICOLI PER LA CASA


